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Раздел 1. ЦЕЛИ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

Целью прохождения практики является достижение планируемых результатов обучения, 

соответствующих установленным в ОПОП компетенциям: 

Код и 

наименование 

компетенции 

Код и наименование   

индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

1. ПКО-1 

Способен 

организовать 

работу и 

руководить 

подразделением 

(предприятием) в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественность

ю 

ПКО-1.1. Выполняет 

функционал руководителя 

линейного/функциональн

ого подразделения отдела 

по рекламе и (или) связям 

с общественностью 

организации или 

коммуникационного/ 

рекламного/ PR-агентства 

знания: знает требования к функционалу 
руководителя линейного/функционального 
подразделения отдела по рекламе и (или) связям с 
общественностью организации или 
коммуникационного/ рекламного/ PR-агентства  

 
умения: умеет выполнять функционал руководителя 
линейного/функционального подразделения отдела по 

рекламе и (или) связям с общественностью 
организации или коммуникационного/ рекламного/ PR- 
агентства  

 
навыки: владеет навыками выполнения функционала 
руководителя линейного/функционального 
подразделения отдела по рекламе и (или) связям с 
общественностью организации или 
коммуникационного/ рекламного/ PR-агентства  

 
ПКО-1.2.  Организовывает 

работу по 

совершенствованию 

внешних и внутренних 

коммуникаций и 

мероприятия по 

формированию 

корпоративной 

идентичности и 

корпоративной культуры 

знания: знает правила организации работы по 
совершенствованию внешних и внутренних 
коммуникаций и мероприятия по формированию 
корпоративной идентичности и корпоративной 
культуры  

 
умения: умеет организовать работыу по 
совершенствованию внешних и внутренних 

коммуникаций и мероприятия по формированию 
корпоративной идентичности и корпоративной 
культуры  

 
навыки: владеет навыками организации работы по 
совершенствованию внешних и внутренних 
коммуникаций и мероприятия по формированию 
корпоративной идентичности и корпоративной 
культуры  

 
ПКО-1.3. Контролирует и 

регулирует ход 

выполнения проектной 

работы в сфере рекламы и 

связей с общественностью  

знания: знает требования к контролю и 
регулированию хода выполнения проектной работы в 
сфере рекламы и связей с общественностью  

 
умения: умеет контролировать и регулировать ход 
выполнения проектной работы в сфере рекламы и 
связей с общественностью  

 
навыки: владеет навыками контроля и регулирования 
хода выполнения проектной работы в сфере рекламы и 
связей с общественностью  

 
ПКО-1.4.  На основании 

знания специфики 

функционирования 

предприятий современной 

коммуникационной 

индустрии выстраивает 

работу подразделения 

/предприятия, применяет 

технологии организации 

коммуникационной  

знания: знает специфику функционирования 
предприятий современной коммуникационной 
индустрии  

 
умения: умеет выстраивать работу подразделения 
/предприятия, применяет технологии организации 
коммуникационной работы  

 
навыки: владеет технологиями организации 
коммуникационной работы  

 

 

 



 

 

 работы  

 

 

 

  

Раздел 2. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Проведение практики осуществляется стационарно, непрерывно 
 

Практика направлена на нацелена на подготовку основы выпускной квалификационной 

работы 
 

Для продолжения формирования заявленных компетенций необходимы знания: Этические и 

правовые стандарты в рекламной деятельности (ПКО-1); Прогнозирование, проектирование 

и моделирование в рекламе (ПКО-1); Производственная практика. Научно-

производственная практика (ПКО-1); Выполнение и защита выпускной квалификационной 

работы (ПКО-1); Управление коммуникционными проектами (ПКО-1) 

Данная практика является основой для продолжения формирования указанных компетенций 

в: Выполнение и защита выпускной квалификационной работы (ПКО-1) 
   

Раздел 3. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ 

№ п/п 

Виды работ 

Контактная работа иные формы организации образовательной 

деятельности 

1 Подготовка отчетов о проведенных 

исследованиях  

Участие в научных мероприятиях 

(семинарах, круглых столах, 

конференциях) (4 часа) 

Подготовка отчетов медиамониторингов 

(100 часа) 

2 Практики (6 часов) Составление медиапроекта и медиаплана 

(100 часа) 

3 Зачет (2 часа) Подготовка медиапродукции по теме 

исследования (100 часа) 

4 Иная контактная работа: балльно-

рейтинговый контроль (6 часов) 

Требования ГОСТ к библографии. 

Оформление в соответствии с нормами 

ГОСТ списка литературы по теме 

магистерской диссертации (12 часа) 

Итого 18 312 
 

 

  

Раздел 4. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ 

4.1. Учебно-методическое обеспечение 
   

№№ 

п/п 
Список используемой литературы 

Количество  

экземпляров печатных 

изданий, имеющихся в 

библиотеке, или 

электронный адрес издания 

(ресурса) в сети Интернет 

УЧЕБНЫЕ, УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКИЕ И НАУЧНЫЕ ИЗДАНИЯ 

1 Азарская, Майя Анатольевна. Научно-исследовательская 

работа в вузе [Текст]  : учебное пособие : [для студентов 

направления "Экономика" и аспирантов специальности 

08.00.12 "Бухгалтерский учет, статистика"] / М. А. 

Азарская, В. Л. Поздеев; М-во образования и науки Рос. 

Федерации, ФГБОУ ВПО "Поволж. гос. технол. ун-т". 

Йошкар-Ола: ПГТУ, 2016. - 228 с. ISBN 978-5-8158-1785-

2.  Экземпляры: всего  26.   

 

26  /  

https://portal.volgatech.net/b

ooks/Azarskaia_nauchno_issl

edovatelskaia_2016.pdf 

   

 

 



 

 

2 Совершенствование технологий и инструментов в 

развитии бизнеса: сборник научно-исследовательских 

работ [Электронный ресурс]  : материалы временных 

коллективов: Дашков и К, 2017. - 141 с. ISBN 978-5-394-

02818-2.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/9

4041 

3 Кузнецов,  П. А. Копирайтинг & спичрайтинг. 

Эффективные рекламные и PR-технологии [Электронный 

ресурс]  : научное издание / П. А. Кузнецов. 2-е: Дашков 

и К, 2018. - 131 с. ISBN 978-5-394-02789-5.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/1

03778 

4 Кривоносов, Алексей Дмитриевич. Основы теории связей 

с общественностью [Текст] : [учеб. для вузов по 

направлению подгот. (специальности) "Связи с 

общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, 

М. А. Шишкина. Санкт-Петербург [и др.]: ПИТЕР, 2011. - 

375, [1] с. ISBN 978-5-49807-560-0.  Экземпляры: всего  

20.   

 

20   

5 Шарков, Феликс Изосимович. Разработка и технологии 

производства рекламного продукта [Текст]  : [учеб. по 

специальности "Реклама"] / Ф. И. Шарков, В. И. 

Гостенина ; под общ. ред. Ф. И. Шаркова; Междунар. 

акад. бизнеса и упр., Ин-т соврем. коммуникац. систем и 

технологий. 2-е изд., перераб. и доп. М.: Дашков и К, 

2009. - 406 c. ISBN 978-5-91131-894-9.  Экземпляры: всего  

19.   

 

19   

ЭЛЕКТРОННЫЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ РЕСУРСЫ 

1 Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU   http://elibrary.ru 

2 Научная электронная библиотека «Киберленинка»   http://cyberleninka.ru 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ 

СИСТЕМЫ 

1 Справочно-правовая система Консультант+   http://www.consultant.ru 

2 Информационно-правовой портал Гарант   http://www.garant.ru 

3 Профессиональные справочные системы Техэксперт   http://www.cntd.ru 
  

4.2. Материально-техническая база и программное обеспечение 
 

    

№№ 

п/п 

Аудитории для прове-

дения учебных занятий, 

самостоятельной рабо-

ты и проведения госу-

дарственной итоговой 

аттестации 

Перечень основного оборудования Программное 

обеспечение 

1. 430 (I) Телевизор Samsung 21 K3 (1), 

Экран на штативе 180*180см (1), 

Комплект учебной мебели (1) 

Microsoft Windows 

Enterprise, Справочная 

правовая система 

"Консультант Плюс", 

Microsoft Office 

Standard, Агент Dr.Web, 

Комплект ГАРАНТ-

Мастер, Microsoft 

Access, Microsoft Visio 

Professional, Microsoft 

Project Professional,  
 



 

 

   Microsoft Visual Studio 

Enterprise, Комплект ПО 

для решения основных 

пользовательских задач 
  

Базой для проведения практики являются предприятия и организации: 

ФГБОУ ВО "ПГТУ" кафедра социальных наук и технологий 

ООО "РИКЦ 

ООО "Цитрус" 

 
 

  

Раздел 5. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

Критерии оценивания компетенций направлены на:  

- качественный уровень прохождения практики;   

- инициативу обучающегося, проявленную в период прохождения практики;   

- умение провести защиту выполненной работы.  

  

5.1. Текущий контроль успеваемости  

В ходе прохождения практики проводится текущий контроль. В ходе текущего контроля 

проверяется соблюдение обучающимися правил внутреннего распорядка, качество и 

результаты работы, ход выполнения индивидуальных заданий по практике.  

  

5.2. Промежуточная аттестация обучающихся   

Промежуточная аттестация по результатам прохождения практики проводится в 

соответствии с «Положением о практике обучающихся, осваивающих образовательные 

программы высшего образования в ФГБОУ ВО «ПГТУ» и «Положением о текущем 

контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся ПГТУ».  

Промежуточная аттестация позволяет определить степень достижения запланированных 

результатов обучения в процессе прохождения практики и проводится по фонду оценочных 

средств в ходе защиты отчета, содержащего аттестационный лист с компетенциями, 

заполненный руководителем практики.  

  

Пример типовых контрольных вопросов 

1. Оформлен ли в соответствии с нормами ГОСТ список литературы потеме магистерской 

диссертации? 

2. Опубликованы ли подготовленные к печати научные работы(тезисы, материалы конференций, 

статьи)? 

3. Подготовлены ли краткие отчеты о проведенных исследованиях? 

4. Подготовлены ли отчеты медиамониторингов? 

5. Составлен ли медиапроект или медиаплан? 

6. Подготовлена ли медиапродукцию по теме исследования? 

7. Каковы результаты организаторской деятельности в рамках магистерскойпрограммы (программы 

конференций, реестры и т.п.? 

8. Представлены ли результаты участия в научных мероприятиях (семинарах, круглыхстолах, 

конференциях)? 



 

 

9. Представлены ли другие материалы, подтверждающие участие в деятельностиорганизации-базы 

практики? 

 
 



 

 

  

Раздел 6. ПЕРЕУТВЕРЖДЕНИЕ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

Программа переутверждена на  

заседании учебно-методической  

комиссии _____________________________  

(назв. факультета (института))  

протокол № ___________________________  

от “_____” __________________ 20______г.  

______________________________________  

(подпись,  Ф.И.О. председателя) 

Программа переутверждена  

на заседании кафедры  

______________________________________  

(название кафедры)  

протокол № ___________________________  

от “_____” ___________________20______г.  

______________________________________  

(подпись, Ф.И.О. зав. кафедрой )  

   



 

 

Аттестационный лист прохождения практики  

 (Заполненный аттестационный лист прилагается к отчету по практике) 
  

     

Код и наименование 

компетенции 

Критерии оценивания 

не 

сформированы 

сформированы 

частично 

сформированы 

в достаточном 

объеме 

сформированы 

полностью 

1. ПКО-1 Способен организовать 

работу и руководить 

подразделением (предприятием) в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью 

    

 

 

  

Примечание: Укажите уровень освоения каждой компетенции, который, на Ваш взгляд, проявил обучающийся 

в период прохождения практики 
  

Оценка результатов прохождения практики руководителем практики от организации, в 

которой проходила практика_________________________________  

  

Руководитель практики от организации, в которой проходила практика 

  

(должность, Ф.И.О., подпись) 

 «_____» __________20___г. 
  

  


